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En este formato encontrarás las noticias y artículos de interés más
destacados, publicados en nuestros canales durante el semestre pasado. 

A continuación, te invitamos a seguir a iPamark en nuestro canal oficial
de LinkedIn:

Una vez más, queremos darte la bienvenida a este nuevo espacio blog
donde las publicaciones serán, sólo y exclusivamente, sobre temas de
gran interés sobre patentes y marcas.

A través de estos nuevos canales accederás sólo a artículos propios,
noticias de interés relacionadas con una correcta protección de tus
activos, tan trascendentes para tu empresa como para tu carrera
profesional.

Esperamos que estos nuevos canales de comunicación os resulten útiles y
de interés.

Para cualquier duda o aclaración nos tienes a tu disposición.

Presentamos la edición de verano 2024
de nuestra revista iPamark Magazine.

Magazine

SEGUIR

CONTACTO

https://www.linkedin.com/company/ipamark/posts/?feedView=all
https://ipamark.com/contacto/


ADEMA marketing, IA
y Neuromarketing

Marcas



Nos cuenta ADEMA, la Asociación para la Defensa de la
Marca, que hay dos herramientas que están revolucionando
el marketing actual: 

La IA como herramienta revolucionaria
La IA ya es algo imprescindible gracias a su capacidad para
procesar datos masivos y personalizar experiencias en tiempo
real. Por otro lado, el neuromarketing, aunque menos
mencionado, está haciendo enormes progresos a la hora de
desentrañar las motivaciones e impulsos detrás de las
decisiones de compra mediante técnicas de neurociencia,
psicología y biometría.

El potencial de ambas herramientas está fuera de toda duda,
razón por la que las grandes corporaciones están invirtiendo
fuertemente en ellas. Se estima que el mercado global de
neuromarketing alcanzará los 2,8 mil millones de USD para
2025, mientras que el mercado de IA en marketing podría
llegar a los 39,4 mil millones USD.

la fusión de neuromarketing e inteligencia artificial promete
transformar el futuro del marketing, ofreciendo una
comprensión holística del consumidor que potencia
significativamente las estrategias empresariales.

VER MÁS

https://ipamark.com/pruebas-de-uso-que-hay-que-tener-en-cuenta/


Cuánta PI hay en un
evento como Wimbledon

Patentes



Aquí encontrará algunas curiosidades sobre los
Campeonatos, el tenis y la propiedad intelectual (PI):

Curiosidades sobre el Tenis y su PI

🏆  Wimbledon es la competición de tenis más antigua del
mundo y una de las más activas en lo que respecta a la
propiedad intelectual. El All England Lawn Tennis Club
(Championships) Ltd ha solicitado 13 marcas de la UE desde
1996.

🥎 Las marcas comerciales también están presentes en las
marcas de los balones y de las equipaciones de los jugadores.

📸 Todo el trabajo creativo que vemos de fotógrafos y
productores de vídeo está protegido por derechos de autor.

 💡 Las patentes protegen innovaciones en el ámbito del
tenis, como los sensores de red o el ojo de halcón. 

™️ Maria Sakkari y Novak Djokovic son los jugadores más
protegidos por la propiedad intelectual. Poseen 4 marcas de
la UE cada uno.

. 



Requisitos para ser
considerado influencer

Digital



Según el Real Decreto 444/2024, que desarrolla el artículo 94 de la
Ley General de Comunicación Audiovisual, los requisitos para ser
considerado influencer son:

1️⃣  Ingresos significativos:
De conformidad con lo establecido en el artículo 94.2.a) de la Ley
13/2022, de 7 de julio, tendrán la consideración de ingresos
significativos, los ingresos brutos devengados en el año natural
anterior, iguales o superiores a 300.000 euros, derivados
exclusivamente de la actividad de los usuarios en el conjunto de
los servicios de intercambio de vídeos a través de plataforma que
empleen.

Requisitos para ser considerado influencer.



2️⃣  Audiencia significativa:
 
Que el servicio alcance, en algún momento del año natural
anterior, un número de seguidores igual o superior a 1.000.000 en
un único servicio de intercambio de vídeos a través de plataforma;
o un número de seguidores igual o superior a 2.000.000, de forma
agregada, considerando todos los servicios de intercambio de
vídeos a través de plataforma en los que el usuario desarrolle su
actividad.

3️⃣  Volumen de contenido:
 
Que, en el conjunto de servicios de intercambio de vídeos a través
de plataforma en los que el usuario desarrolle su actividad, se haya
publicado o compartido un número de vídeos igual o superior a
24 en el año natural anterior, con independencia de su duración.

Requisitos para ser considerado influencer.



¿Puede un sistema de Inteligencia Artificial ser
designado como inventor?.

La EPO se ha pronunciado a finales de 2019, de forma negativa en
relación con dos solicitudes de patente: EP3564144 (A1) y
EP3563896 (A1), que según el solicitante, habían sido creadas
íntegramente por DABUS, un sistema de IA. El solicitante y
potencial titular de las patentes es el Sr. Thaler, como dueño de la
máquina de IA, o su “empleador”.

La EPO rechazó ambas solicitudes por contravenir lo dispuesto en
el artículo 81 y la regla 19 del CPE. En otras palabras, según la
EPO, un inventor tiene que ser un humano, no una máquina,
dado que las máquinas no pueden considerarse empleados, ni
pueden transferir un derecho de propiedad intelectual o
industrial.

No obstante, esto no ha de suponer un problema a la hora de
designar un inventor real, siempre podremos elegir entre: El que
seleccionó los datos de entrenamiento; el que modificó un
algoritmo para obtener un efecto técnico, o el que identificó el
problema que se pretende resolver.

VER MÁS

https://worldwide.espacenet.com/publicationDetails/biblio?FT=D&date=20191106&DB=EPODOC&locale=en_EP&CC=EP&NR=3564144A1&KC=A1&ND=4
https://worldwide.espacenet.com/publicationDetails/biblio?FT=D&date=20191106&DB=EPODOC&locale=en_EP&CC=EP&NR=3563896A1&KC=A1&ND=4
https://ipamark.com/invenciones-en-el-ambito-de-la-inteligencia-artificial/


McDonald's pierde la
exclusividad de la marca

Big Mac en la Unión
Europea

Patentes



El Tribunal General de la Unión Europea ha resuelto que,
McDonald's no ha demostrado el uso en la UE de su marca
registrada Big Mac, para determinados productos y servicios,
durante un periodo ininterrumpido de 5 años.

El litigio surgió por primera vez en 2014, cuando McDonald’s se
opuso a la solicitud de la marca Supermac’s en la UE, alegando
que su parecido a la cadena estadounidense “podría dar lugar a
confusión”. La pelea legal tomó impulso de nuevo en 2017, a raíz
de una solicitud de caducidad de la marca Big Mac presentada por
la firma irlandesa, que vio sus pretensiones estimadas
parcialmente por parte de la Oficina de Propiedad Intelectual de
la Unión Europea (EUIPO), con sede en Alicante.

Introducción



David Beckham gana 281
millones tras una batalla

legal contra las
falsificaciones.

Digital



Después de una ardua lucha en los juzgados, el deportista ha
ganado la demanda que interpuso a varios falsificadores que
vendían sus productos en plataformas tan familiares como
Amazon, eBay y Etsy con sede en China u otros países asiáticos.

👉🏻 Para cualquier consulta Propiedad Industrial, de protección y
registro de marcas, patentes o diseños, consúltanos en:
https://ipamark.com/contacto/



Multas de hasta un millón
contra la piratería

industrial y la falsificación

Digital



La reforma de la Ley del Estatuto del Consumidor de la
Comunidad Valenciana prevé multas de hasta un millón
contra la piratería industrial y la falsificación.

Mazón anuncia que ya se ha puesto en marcha la
correspondiente reforma de la Ley del Estatuto del
Consumidor, en un acto en Ibi donde se han destruido más de
1.200 muñecas que incumplían las normativas europeas de
seguridad

“Copiar o falsificar productos industriales, o intentar
introducir en el mercado artículos que no tengan las
garantías mínimas de seguridad saldrá mucho más caro en la
Comunitat Valenciana en un plazo cercano. El presidente de
la Generalitat, Carlos Mazón, anunció ayer la modificación
de la Ley del Estatuto del Consumidor, para elevar hasta a un
millón de euros la cuantía de las sanciones. El objetivo de la
medida, señaló, es incrementar la protección de los productos
de las industrias tradicionales como el juguete, el calzado y el
textil, disuadiendo a posibles falsificadores a través de la
elevada cuantía de las multas”



Así, la idea es que una sanción leve comporte una pena
económica de hasta 10.000 euros, mientras que las graves se
elevarían a 100.000 y las muy graves pasarían a sancionarse
con 1 millón de euros como tope máximo. Mazón añadió que
el objetivo es desarrollar el cambio legislativo a lo largo de
este año, de forma que las nuevas multas entren en vigor el 1
de enero de 2025. Con ello, según el jefe del Consell, «no va a
salir barato poner en riesgo la salud» de los consumidores,
especialmente la de los niños en el caso de los juguetes, ni
tampoco «nuestros sectores tradicionales», que con frecuencia
deben enfrentarse a la «competencia desleal» de estos
productos fraudulentos.

Hasta un 700% más de multa

Mazón recalcó que la Generalitat aplicará este endurecimiento de
las sanciones a la piratería industrial mediante la modificación del
Decreto Legislativo 1/2019, del 13 de diciembre de aprobación del
texto refundido de la Ley del Estatuto de las personas consumidoras
y usuarias de la Comunitat Valenciana. En este cambio se elevarán
las sanciones, dando una especial relevancia, según el presidente
autonómico, «a los que no colaboren en la retirada de productos o
reincidan en ello». Una actitud que, lamentó, desmerece a quienes
«sí contribuyen a evitar esta competencia desleal».


